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HUR JBL AKTIVERADE 8%
AV BESOKARNA PA
GAMESCOM BERLIN
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Under 2023 designade och utvecklade Basebuilder flera aktiveringskampanjer for
JBL som presenterade och anvande sig av dessa vid olika gamingevenemang 6ver

hela Europa. Dessa kampanjer visade upp JBL Quantum-serien av gamingprodukter
och syftade till att 6ka varumarkets synlighet, 6ka engagemanget inom gaming-
gemenskapen samt 6ka nyhetsbrevsprenumerationer och driva forsaljning.

TILLVAGAGANGSSATT

Aktiveringskampanjerna genomférdes med hjalp av QR-koder pa broschyrer, klisterméarken, banners,
videor och videoskdrmar som placerats 6ver hela lokalen. Genom att skanna QR-koderna kunde
besokare delta i ett online lyckohjul. Genom att snurra pa det digitala hjulet fick deltagarna omedel-
bart sitt pris. De som hade turen att vinna en fysisk produkt kunde hiamta sina priser vid JBL-montern.
Alla andra deltagare fick en rabatt pa sitt nasta kdp pa jbl.com, vilket 6kade JBL direkta férsaljning.



RESULTAT

Aktiveringskampanjerna gav anmarkningsvarda
resultat:

- Aktivering: under Gamescom Berlin i augus-
ti 2023 lyckades JBL engagera 7,8 % av alla
besokare att delta i aktiveringskampanjen;
- Engagemang: 80 % av alla kampanjbesdkare
som deltog i kampanjen fortsatte till att ge-
nomfoéra registreringsproceduren, vilket
overtraffade referensviardet pa 60-70 %;
- Nyhetsbrevprenumerationer: 70 % av deltagarna
registrerade sig for JBLs

nyhetsbrev, vilket 6kade varumarkets prenumer-
antbas.

Dessa resultat visar pa kampanjernas effektivitet
nar det galler att framja JBL Quantum-varumar-
ket och engagera malgruppen.

SLUTSATS

JBL Quantums aktiveringskampanjer 06kade
framgangsrikt engagemanget hos malgruppen
och forbattrade varumarkets synlighet inom
gaminggemenskapen. Genom att anvanda inno-
vativa marknadsfoéringsmetoder samt infora ett
roligt och interaktivt element uppnadde JBL hoga
deltagandetal vilket 6kade forsaljningen. Dessa
kampanjer belyser potentialen hos riktade akti-
veringsstrategier for att uppna viktiga marknads-
foringsmal och driva varumarkesutveckling.
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KONTAKT

Lat oss nd framgang tillsammans!
Kontakta oss idag och upptack hur
vara aktiveringskampanjer och per-
formance marketing-l6sningar kan
Oka engagemanget, starka dina mark-
nadsforingsinsatser och forbattra
varumarkets synlighet, precis som vi
gjorde for JBL.
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