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COMO JBLACTIVO AL 8% DELOS
VISITANTES EN GAMESCOM BERLIN

Estudio de caso | JBL & Basebuilder B.V. (parte de Linehub)
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En 2023, Basebuilder diseiidé y desarrollé miltiples campanas de activaciéon que JBL
presentd en varios eventos de gaming en toda Europa. Estas campainas mostraban

la linea de productos de gaming JBL Quantum y tenian como objetivo aumentar la
visibilidad de la marca, incrementar el compromiso dentro de lacomunidad de gamers
y, al mismo tiempo, aumentar las suscripciones al boletin y fomentar las ventas.

ENFOQUE

Las campanfas de activacion se promocionaron mediante codigos QR en folletos, pegatinas, pancar-
tas, videos y pantallas distribuidas por todo el recinto. Al escanear los cédigos QR, los visitantes del
evento podian participar en una “rueda de la fortuna” online. Girando la rueda digital, los participantes
descubrian al instante su premio. Aquellos afortunados en ganar un producto fisico podian recoger
sus premios en el stand de JBL. Todos los demas participantes recibian un descuento en su préxima
compra en jbl.com, impulsando las ventas directas de JBL.



RESULTADOS

Las campanas de activacion obtuvieron
resultados notables:

-Activacion: durante Gamescom Berlin en agos-
to de 2023, JBL logré activar al 7,8% de todos
los visitantes para participar en la campana de
activacion;

-Compromiso: el 80% de todos los visitantes de
la campana completaron el procedimiento de reg-
istro, superando significativamente el punto

de referencia del 60-70%.

-Suscripciones al boletin: el 70% de los partici-
pantes se inscribieron en el boletin de JBL,
aumentando la base de suscriptores de la marca.

Estos resultados demuestran la efectividad de las
campanas para promover la marca JBL Quantum
y atraer ala audiencia objetivo.

CONCLUSION

Las campanas de activacion de JBL Quantum
lograron aumentar con éxito el compromiso con
la audiencia objetivo y mejorar la visibilidad de
la marca dentro de la comunidad de gamers. Al
utilizar métodos promocionales innovadores e
incorporar un elemento divertido e interactivo,
JBL logroé altas tasas de participacion y aumenté
las ventas. Estas campanas destacan el potencial
de las estrategias de activacion dirigidas para
lograr objetivos clave de marketing y fomentar el
crecimiento de la marca.
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CONTACTO

iLogremos el éxito juntos! Contactanos
hoy mismo y descubre cédmo nuestras
campanas de activacion y soluciones
de marketing de rendimiento pueden
impulsar el compromiso, mejorar tus
esfuerzos de marketing y aumentar
la visibilidad de la marca, tal como lo
hicimos para JBL.
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